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Recreo nace en 2020 gracias al confinamiento producido
por la pandemia. Aunque en nuestras cabezas era una idea
que llevaba tiempo resonando, no fue hasta este periodo
de pausa, con tiempo para reflexionar, cuando decidimos
dar vida al proyecto.

Con la intencion de darle un valor real a nuestra propuesta,
varias preguntas nos persiguen desde el inicio del proyecto
que a su vez nos ayudan a poner un rumbo y un por qué a
nuestro trabajo. Entendiendo la localizacién de Valencia, a
orillas del mar Mediterraneo, como un punto de encuentro
de distintos continentes, paises y culturas entre las que
crear conexiones, nos surgen cuestiones como: ;Podemos
dejar de alimentar una vision del mundo euro-centrista? ;o al
menos, trabajar en esta linea, creando conexiones entre los
distintos territorios limitrofes al mar Mediterrdneo? ;Podemos
reimaginar los actuales circuitos de edicion independiente y
sus jerarquias demogrdficas para fomentar la representacion
y alcance de nuevas perspectivas en torno a la edicion? Y por
ultimo ; Qué puede aportar Recreo en este sector tan precarizado?

Los dos primeros afios de vida de Recreo fueron fuertemente
condicionados por un contexto de crisis global. En su primera
edicién —celebrada los dias 2, 3 y 4 de octubre de 2020 en
La Mina—, las restricciones impuestas al aforo de espacios
y el contacto social nos obligaron a replantearnos el formato
clasico de feria de libros. Estas condiciones nos impedian
contar con la presencia fisica de los editores durante el
evento, por lo que la interactividad del piiblico y el contenido
online cobrd una gran importancia. ; Como podemos transmitir
la experiencia de acercarse a una mesa llena de libros en una
feria en formato virtual? ;Como podemos reforzar la ausencia
del propio expositor? Estas fueron algunas de las preguntas
que nos guiaron en el desarrollo de una plataforma online
donde se podia encontrar y visualizar todas las publicaciones
de las editoriales que participaban en el evento, ademas
de la retransmision en directo del programa de actividades
de la feria. A dia de hoy, sigue siendo posible su acceso a
través de la pagina web de Recreo.

En su segunda edicién —celebrada los dias 17, 18 y 19 de
septiembre de 2021 en Laba Design School— pudimos por
primera vez alojar a un grupo reducido de editores para que
vinieran a compartir sus proyectos cara a cara. La respuesta
por parte del piiblico no pudo ser mas positiva. Poco a poco
dejadbamos atrds el escenario de interacciones virtuales y
volviamos a la experiencia de poder presentar tus propios
libros en persona.

Sin embargo, el contexto de este afio nos impone nuevos
retos. Nos persigue una crisis social y energética surgida
a partir de la invasion de Rusia a Ucrania, que se suma al
desabastecimiento de materias primas como el papel, que
afectan de manera directa a la industria editorial. Una si-
tuacion que recrudece mas aiin, las condiciones precarias
a las que se enfrentan en el dia a dia los profesionales de
las industrias creativas.

Aun asi, con el deseo de aportar nuestro granito de arena
a la lucha por mejorar las condiciones y oportunidades de
nuestro sector, seguimos trabajando movidos por la creencia
de que un cambio es posible. Con el alcance limitado de
nuestros medios, cada afio hemos intentado trabajar estas
ideas desde distintas perspectivas, intentando establecer
colaboraciones descentralizadas y dando voz a agentes
culturales de diversos contextos geograficos. Como res-
puesta a estas inquietudes nace la publicacion que tienes
entre tus manos.

Este afio, la conversacion que nutre de contenidos la feria
se ha focalizado en el contexto actual de crisis energética
y desabastecimiento de materias primas. A lo largo de esta
publicacion se trazan una serie de preguntas a colabora-
dores, amigos y participantes de la feria, que abordan la
idea de sostenibilidad en las practicas contemporaneas de
la edicion independiente. Entendemos la sostenibilidad
como un concepto amplio que incluye acepciones como la
sostenibilidad de los proyectos autogestionados, la sosteni-
bilidad de comunidades locales o la sostenibilidad ecologica.

Laidea es generar una conversacion que siga en constante
desarrollo. Seguir cuestionando la manera de concebir
las ferias de libros buscando soluciones como el reciclaje
de materiales o métodos de impresion y distribucion de
menor impacto. Esta misma publicacion, se puede leer en
su totalidad desde nuestra web, se puede descargar para
imprimir por cuenta propia y paralelamente se distribuye
a un precio econémico.

Desde Recreo pensamos que todo comienza por generar una
red de intercambio de ideas que genere un conocimiento
colectivo. Lee, cuestiona, comparte, regala o presta esta
publicacion a alguien que se pueda formular estas mismas
preguntas. Estés leyendo esta publicacién en su formato
fisico u online, no dudes en compartir tus propias conclu-
siones con nosotros. Quizas asi podamos seguir trabajando
en crear un futuro mejor para nuestro propio entorno.

Rubén, Jaime, Ivan y Aythami, Valencia 2022
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Editorial

Recreo naix el 2020 gracies al confinament produit per la
pandémia. Encara que en els nostres caps era una idea que
portava temps ressonant, no va ser fins en aquest periode
de pausa, amb temps per a reflexionar, quan decidiriem
donar vida al projecte.

Amb la intenci6 de d’atorgar-li un valor real a la nostra pro-
posta, diverses preguntes ens persegueixen des de 1'inici del
projecte que que alhora ens ajuden a posar un rumb i un per
queé al nostre treball. Entenent la localitzacié de Valéncia,
a la vora de la mar Mediterrania, com un punt de trobada
de diferents continents, paisos i cultures entre les quals
crear connexions, ens sorgeixen qiiestions, per exemple,
com: Podem deixar d'alimentar una visio del mon euro-centrista?
o almenys, treballar en aquesta linia, creant connexions entre
els diferents territoris limitrofs a la mar Mediterrania? Podem
re-imaginar els actuals circuits d'edicio independent i les seues
Jjerarquies demografiques per a fomentar la representacio i abast
de noves perspectives entorn de l'edicio? 1 finalment. Que pot
aportar Recreo en aquest sector tan precaritzat?

Els dos primers anys de vida de Recreo van ser fortament
condicionats per un context de crisi global. En la seua
primera edicié —celebrada els dies 2, 3 i 4 d'octubre de
2020 a La Mina—, les restriccions imposades a 1'aforament
d'espaisi el contacte social ens van obligar a replantejar-nos
el format classic de fira de llibres. Aquestes condicions ens
impedien comptar amb la presencia fisica dels editors durant
'esdeveniment, per la qual cosa la interactivitat del piiblic
i el contingut online van cobrar una gran importancia. Com
podem transmetre l'experiencia d'acostar-nos a una taula plena
de llibres en una fira en format virtual? Com podem reforcar
l'abseéncia del propi expositor? Aquestes van ser algunes de
les preguntes que ens van guiar en el desenvolupament
d'una plataforma online on es podia trobar i visualitzar
totes les publicacions de les editorials que participaven
en l'esdeveniment, a més de la retransmissio en directe
del programa d'activitats de la fira. Hui dia, continua sent
possible el seu accés a través de la pagina web de Recreo.

En la seua segona edici6 —celebrada els dies 17, 181 19
de setembre de 2021 a Laba Design School— vam poder per
primera vegada allotjar a un grup reduit d'editors perque
vingueren a compartir els seus projectes cara a cara. La
resposta per part del piiblic no va poder ser més positiva.
A poc a poc deixavem enrere 1'escenari d'interaccions
virtuals i tornavem a 1'experiencia de poder presentar els
teus propis llibres en persona.

No obstant aixo, el context d'enguany ens imposa nous
reptes. Ens persegueix una crisi social i energetica sorgida
a partir de la invasio de Rissia a Ucraina, que se suma
al desabastiment de materies primeres com el paper, que
afecten de manera directa a la indistria editorial. Una si-
tuacié que empitjora més encara, les condicions precaries
a les quals s'enfronten en el dia a dia els professionals de
les indiistries creatives.

Aixi i tot, amb el desig d'aportar el nostre granet d'are-
na a la lluita per millorar les condicions i oportunitats
del nostre sector, continuem treballant moguts per la
creenga que un canvi és possible. Amb 1'abast limitat
dels nostres mitjans, cada any hem intentat treballar
aquestes idees des de diferents perspectives, intentant
establir col-laboracions descentralitzades i donant veu a
agents culturals de diversos contextos geografics. Com
a resposta a aquestes inquietuds naix la publicacié que
tens entre les teues mans.

Enguany, la conversa que nodreix de continguts la fira
s'ha focalitzat en el context actual de crisi energética i
desabastiment de materies primeres. Al llarg d'aquesta
publicacid es tracen una série de preguntes a col-labora-
dors, amics i participants de la fira, que aborden la idea de
sostenibilitat en les practiques contemporanies de 1'edicié
independent. Entenem la sostenibilitat com un concepte
ampli que inclou accepcions com la sostenibilitat dels
projectes autogestionats, la sostenibilitat de comunitats
locals o la sostenibilitat ecologica.

Laidea és generar una conversa que seguisca en constant
desenvolupament. Continuar giiestionant la manera de
concebre les fires de llibres, tot i buscant solucions com el
reciclatge de materials o métodes d'impressi6 i distribuci6
de menor impacte. Aquesta mateixa publicacié, que es pot
llegir integrament des de la nostra web, es pot descarregar
per a imprimir per compte propi i paral-lelament es distri-
bueix a un preu economic.

Des de Recreo pensem que tot comenca iniciant una xarxa
d'intercanvi d'idees que genere un coneixement col-lectiu.
Llig, qiiestiona, comparteix, regala o deixa aquesta publicacié
a algi que es puga formular aquestes mateixes preguntes.
Estigues llegint aquesta publicaci6 en el seu format fisic o
en linia, no dubtes en compartir les teues propies conclusi-
ons amb nosaltres. Potser aixi podem continuar treballant
a crear un futur millor per al nostre propi entorn.

Rubén, Jaime, Ivan y Aythami, Valeéncia 2022
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En un contexto en el que la produccion parece
cada vez mas cara y los recursos mas
limitados, scuales crees que son las ventajas
de producir de forma mas flexible?

En un context en el qual la produccio sembla
cada vegada mes cara i els recursos mes
limitats, quins creus que son els avantatges de
produir de forma mes flexible?

Martynin 't Veld
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Las ventajas de producir de forma flexible son que no estas
atado a un determinado método de produccion. Si algiin dia
el papel se vuelve muy caro, ¢{por qué no imprimir libros
sobre platanos? Si los platanos se vuelven inaccesibles
(jDios no lo quiera!): ;Por qué no imprimirlos en ferraris?
seguramente a esas alturas ya deban estar disponibles
para cualquiera. Y si el mundo se estd quedando sin ferraris
(todo bien), podemos pasar a la ropa interior: la gente usara
ropa interior durante mucho tiempo, probablemente sea
una inversion segura. Finalmente, si todo falla, siempre
quedaran las paredes de la ciudad.

Bromas aparte. Creo que los editores se centran
demasiado en los libros (o en lo que creen que deberia
ser un libro). Creo que podriamos ser mds creativos y
encontrar formas de expresarnos incluso en condiciones
econdmicas y ambientales peligrosas. Podemos llamar a
esas expresiones libros.

Els avantatges de produir de manera flexible son que
no estas lligat a un determinat metode de produccié. Si
algun dia el paper es torna molt car, per que no imprimir
llibres sobre platans? Si els platans es tornen inaccessibles
(Déu no ho vulga!): per qué no imprimir-los en ferraris?
segurament a eixes altures ja han d'estar disponibles
per a qualsevol. I si el mén s'esta quedant sense ferraris
(tot bé), podem passar a la roba interior: la gent usara
roba interior durant molt de temps, probablement és una
inversio segura. Finalment, si tot falla, sempre quedaran
les parets de la ciutat.

Bromes a part. Crec que els editors se centren
massa en els llibres (o en el que creuen que hauria de
ser un llibre). Crec que podriem ser més creatius i trobar
maneres d'expressar-nos fins i tot en condicions econo-
miques i ambientals perilloses. Podem anomenar a eixes
expressions llibres.

Happy Potato Press

Pregunta1
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Hacia un modelo editorial
autosustentable

Una leccion / diatriba / manifiesto en diez minutos

Cap a un model editorial
autosostenible

Una lli¢é / diatriba / manifest en deu minuts

Marc Fischer

Algunas cosas que he aprendido a lo largo de mas de 30
afios de edicién desde mi adolescencia como creador de
fanzines, gestionando mi proyecto Public Collectors, tra-
bajando en el equipo de Temporal Services y nuestro sello
editorial Half Letter Press:

iSi solo una o dos de las cosas que aqui comparto son titiles,
es suficiente! Me llevé décadas entender algunas de ellas.

Aprovecha cada invitacion de exposicion con presupues-
to para imprimir algo. Utiliza todo el presupuesto para
imprimir algo. Haz algo en una tirada lo suficientemente
grande para que tengas algo para regalar y un excedente
que puedas vender. Tu publicacién puede ser una hoja de
papel doblada, un folleto, un periddico, un péster, un libro
o cualquier cosa entre medias.

Sé capaz de imprimir al menos algo en casa. Compra una
impresora ldser o de inyeccion de tinta barata, encuentra
una fotocopiadora usada, compra una RISO o alguna otra
duplicadora, talla algo en una patata o un trozo de espuma
e imprimelo. Ser capaz de hacer al menos parte de la impre-
sién y produccion en casa, (incluso si es a pequeiia escala),
te llevara a imprimir cosas que no te habrias atrevido a
enviar a una imprenta profesional. Con suerte, la capacidad
de imprimir de manera impulsiva y compulsiva resultard
un buen trabajo. Descubre como seguir haciendo cosas a
todas las escalas. Busca equipos de impresion usados ba-
ratos en Craigslist.! Jintate con amigos y comprad juntos
equipamiento que podais compartir. Inicia una imprenta
colectiva en tu sétano.

Idealmente, tu publicacién deberia costar 1/5 o 1/6 del
precio de venta al piiblico. Si vendes una publicacién de
$ 10.00 a través de una tienda, probablemente solo ganes
$ 6.00 o0 menos después de que la tienda se quede con su
parte. Por lo que, idealmente, tu libro de $ 10.00 cuesta
$ 2.00 o menos. No busques simplemente igualar gastos.
Busca obtener ganancias suficientes para que puedas
seguir haciendo mds publicaciones y asumir los gastos de
tu vida. La edicion probablemente no serd nunca tu tinico
ingreso, pero no pierdas dinero a propésito. Haz cosas que
tengan un precio justo y que su aspecto justifique lo que
cuestan. El hecho de que no hayas encontrado una forma
mas econdmica de imprimir no es una excusa para vender
algo que se sienta barato y cutre por un precio irrisorio.
La buena impresion barata es mas facil de encontrar que
nunca. Haz tus deberes.

Averigua la forma mas barata de hacerlo todo. Pregunta
a otros editores donde imprimen sus trabajos. Busca im-
prentas locales para evitar los gastos de envio. Pregunta
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Algunes coses que he aprés al llarg de més de 30 anys
d’edicio des de la meua adolescencia com a creador de
fanzins, gestionant el meu projecte Public Collectors, tre-
ballant en I’equip de Temporal Services i el nostre segell
editorial Half Letter Press:

Si només una o dues de les coses que aci compartisc sén
utils, és suficient! Em va portar decades entendre algunes
d’elles.

Aprofita cada invitacio d’exposicié amb pressupost per
a imprimir alguna cosa. Utilitza tot el pressupost per a
imprimir alguna cosa. Fes alguna cosa en una tirada prou
gran perque tingues alguna cosa per a regalar i un excedent
que pugues vendre. La teua publicaci6 pot ser un full de
paper doblegat, un fullet, un periodic, un poster, un llibre
o qualsevol cosa que estiga entre mig.

Sigues capa¢ d’imprimir almenys alguna cosa a casa.
Compra una impressora laser o d'injeccio de tinta barata,
troba una fotocopiadora usada, compra una RISO o alguna
altra duplicadora, talla alguna cosa en una creilla o un
tros d’espuma i imprimeix-ho. Ser capa¢ de fer almenys
part de la impressi6 i produccié a casa, (fins i tot si és a
petita escala), et portara a imprimir coses que no t’hauries
atrevit a enviar a una impremta professional. Amb sort,
la capacitat d'imprimir de manera impulsiva i compulsiva
resultara una bona faena. Descobreix com continuar fent
coses a totes les escales. Busca equips d’impressi6 usats
barats en Craigslist.! Junta’'t amb amics i compreu junts
equipament que pugueu compartir. Inicia una impremta
col-lectiva al teu garatge.

Idealment, la teua publicacié hauria de costar 1/5 o0 1/6 del
preu de venda al piiblic. Si vens una publicacié de $ 10.00
a través d'una botiga, probablement només en guanyes $
6.00 o menys després que la botiga es quede amb la seua
part. Pel que, idealment, el teu llibre de $ 10.00 costa $
2.00 o menys. No busques simplement igualar despeses.
Busca obtindre guanys suficients perqué pugues continuar
fent més publicacions i assumir les despeses de la teua
vida. L'edici6 probablement no sera mai el teu inic ingrés,
pero no perdes diners a proposit. Fes coses que tinguen
un preu just i que el seu aspecte justifique el que costen.
El fet que no hages trobat una forma més economica
d’imprimir no és una excusa per a vendre alguna cosa
que parega barata i de mala qualitat per un preu irrisori.
La bona impressi6 barata és més facil de trobar que mai.
Fes els teus deures.

Busca la forma més barata de fer-ho tot. Pregunta a altres
editors on imprimeixen els seus treballs. Busca impremtes

Cap a un model editorial autosostenible

a las imprentas locales si puedes pagar en efectivo para
obtener un descuento. Pregunta a los impresores si hay
una forma mas economica de hacer lo que quieres hacer
ajustando el tamaiio de tu papel o el stock de papel o
algiin otro pequeiio cambio en la forma. Si te imprimes
til mismo las cosas, compra el papel que esté en oferta.
Disefia una publicacion en torno a ese papel de periédico
que encontraste tan barato. Los grandes almacenes a ve-
ces tienen buen papel. Incluso los bazares a veces tienen
buen papel. He comprado papel en mercadillos. Costco
vende una resma de 800 hojas de papel de 24 1b por $6.99.
Lo uso continuamente. Es la cafia. También recomiendo
comprar alli las botellas de aceite de oliva, pero con eso
no puedes imprimir.

Una impresion gratis es una buena impresion. Si tienes
acceso a imprimir gratis,hazlo. La impresion gratuita es
como la comida gratis en las inauguraciones y dgapes de
conferencias. Es uno de esos placeres de la vida que nunca
pasa de moda. Propén una idea que se base en la estética
de la impresion gratuita a la que tengas acceso y haz la
publicacion de esa forma. Comete el queso y el pan. Bébete
el vino. Imprime copias en el trabajo.

Compra lotes gigantes de sobres de envio en eBay. Encuen-
tra plastico de burbujas y otros materiales de embalaje
en la basura. Estate atento a los vecinos que acaban de
comprar muebles nuevos; por lo general, estin envueltos
en kilometros de embalaje que puedes usar para enviar
tus libros. Boicotea a los hijos de puta de la derecha como
ULINE. En serio, le dan dinero a todo la chusma. ¢ Trump?
Check. ;Ted Cruz? Check. ;Scott Walker? Check. ;EL PUTO
ROY MOORE? ;Check joder, check! Rompe sus catdlogos y
usalos como material de embalaje para proteger tus libros.
Haz publicaciones que tengan un tamaiio uniforme para que
puedas comprar sobres de cartén al por mayor y obtener un
mayor descuento. Compra cinta de embalaje al por mayor.
Compra todo al por mayor. Puedes guardar las resmas de
papel que te sobren debajo de tu cama o encima de los ar-
marios de la cocina si hace falta. Sé como un prepper,?loco
de la supervivencia, pero de suministros de oficina. Acude
a subastas de bienes y busca la oficina de la casa. Compra
la cinta adhesiva, las grapas, las reglas y las tijeras de la
persona fallecida. He estado usando las grapas de una per-
sona muerta que no conozco durante afios porque compré
todas sus reservas de grapas. Las grapas no son como la
carne y la leche. No caducan.

Estoy en contra de la competencia. Trata de evitar competir
con otros artistas por los recursos. Si realmente no necesitas
el dinero, no lo pidas. Los artistas deberian tener una seccion
en sus curriculums donde enumeran las subvenciones que
podrian haber obtenido ficilmente pero que no solicitaron
porque son lo suficientemente privilegiados como para no
necesitarlas mads que otra persona. Casi nunca solicito
nada, pero lo finico que solicito y obtengo todos los afios es
una subvencion de desarrollo docente a tiempo parcial de
la Columbia College de Chicago, donde doy clase. La ayuda
paga a los adjuntos hasta $2,500 al afio para financiar sus
proyectos y parece no ser competitiva. Mi sindicato negocio
para conseguirnos mas dinero. He utilizado esa subvencion
para hacer mas de una docena de publicaciones. El valor
de las publicaciones que realizo y vendo con cada subven-
cion es aproximadamente tres o cuatro veces el valor de
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locals per a evitar les despeses d’enviament. Pregunta a les
impremtes locals si pots pagar en efectiu per a obtindre un
descompte. Pregunta als impressors si hi ha una forma més
economica de fer allo que vols fer ajustant la grandaria del
teu paper o I’estoc de paper o algun altre xicotet canvi en
la forma. Si t'imprimeixes tu mateix les coses, compra el
paper que estiga en oferta. Dissenya una publicacié entorn
d’aquell paper de periodic que vas trobar tan barat. Els
grans magatzems a vegades tenen bon paper. Fins i tot
els basars a vegades tenen bon paper. He comprat paper
en mercats ambulants. Costco ven una raima de 800 fulls
de paper de 24 1b per $6.99. L'utilitze continuament. Es
la canya. També recomane comprar alli les botelles d’oli
d’oliva, pero amb aix0 no pots imprimir.

Una impressi6 gratis és una bona impressié. Si tens accés
a imprimir gratis, fes-ho. La impressié gratuita és com el
menjar gratis en les inauguracions i piscolabis de conferén-
cies. Es un d’eixos plaers de la vida que mai passa de moda.
Proposa una idea que es base en 'estetica de la impressio
gratuita a la qual tingues accés i fes la publicaci6 d’aquesta
forma. Menja't el formatge i el pa. Beu-te el vi. Imprimeix
copies en el treball.

Compra lots gegants de sobres d’enviament en eBay. Troba
plastic de bombolles i altres materials d’embalatge al fem.
Estigues atent als veins que acaben de comprar mobles nous;
generalment, estan embolicats en quilometres d’embalatge
que pots usar per a enviar els teus llibres. Boicoteja als fills
de puta de la dreta com ULINE. De debo, li donen diners a
totala xusma. Trump? Check. Ted Cruz? Check. Scott Walker?
Check. EL PUTO ROY MOORE? Check ostia, check! Trenca
els seus catalegs i usa’ls com a material d’embalatge per
a protegir els teus llibres. Fes publicacions que tinguen
una grandaria uniforme perqueé pugues comprar sobres de
carto a I’engros i obtindre un major descompte. Compra
cinta d’embalatge a I’engros. Compra-ho tot a I’engros. Pots
guardar les raimes de paper que et sobren baix del teu 1lit o
damunt dels armaris de la cuina si fa falta. Sigues com un
prepper;? boig de la supervivencia, pero de subministraments
d’oficina. Acudix a subhastes de béns i busca I'oficina de la
casa. Compra la cinta adhesiva, les grapes, les regles i les
tisores de la persona que ha faltat. He estat usant les grapes
d’una persona morta que no conec durant anys perque vaig
comprar totes les seues reserves de grapes. Les grapes no
son com la carn i la llet. No caduquen.

Estic en contra de la competencia. Tracta d’evitar competir
amb altres artistes pels recursos. Si realment no necessites
els diners, no els demanes. Els artistes haurien de tindre
una seccio en els seus curriculums on enumeraren les
subvencions que podrien haver obtingut facilment pero
que no van sol-licitar perque son prou privilegiats com per
a no necessitar-les més que una altra persona. Quasi mai
sol-licite res, pero I'iinica cosa que sol'licite i obtinc tots
els anys és una subvencié de desenvolupament docent a
temps parcial de la Columbia College de Chicago, on faig
classe. Uajuda paga als adjunts fins a $2,500 a I’any per a
financar els seus projectes i sembla no ser competitiva. El
meu sindicat va negociar per a aconseguir-nos més diners.
He utilitzat aqueixa subvencio per a fer més d’'una dotzena
de publicacions. El valor de les publicacions que realitze i
venc amb cada subvencié és aproximadament tres o quatre
vegades el valor de la subvenci6 en si. Hi ha anys en qué
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la subvencion en si. Hay afios en los que gano mds con la
beca que con las pocas clases que imparto. Pero no dependo
de esta subvencion para ser editor y todavia podria hacer
cosas sin ella.

Haz cosas en diferentes rangos de precios para que todos
puedan permitirse tu trabajo, pero a la vez para que puedas
mantener su practica. Haz una publicacion que cueste $2.00.
una que cueste $6.00, una que cueste $20.00, y haz algo
especial para las bibliotecas institucionales elitistas que
tienen dinero de sobra y pueden permitirse algo que cueste
$300.00. Del mismo modo, haz cosas en tiradas de impresién
de diferentes tamaiios. ¢ Hay algo de lo que puedas imprimir
1.000 copias y que puedas seguir vendiendo y regalando
durante afios, para aprovechar el descuento que conlleva
la impresion offset de una gran cantidad de copias?

Colabora con la gente y pagales con publicaciones (si les
parece bien) que puedan vender por su cuenta. A veces, esto
termina siendo una mejor paga y mas fitil que un honorario,
y ayuda a justificar una tirada mds grande. Pero pregunta
sus necesidades, no las asumas. Haz trueques con otros
editores y vende el trabajo de cada uno y deja que el otro
se quede con el dinero. Esto ayuda con la distribucién. A
veces es mas facil vender su trabajo que vender el tuyo.
Ayude a otros a ampliar la audiencia de sus publicaciones.

Financia tu practica editorial pidiéndoles a tus amigos profe-
sores que te inviten a hablar en sus clases sobre tu trabajo.
Usa esos honorarios de profesor invitado para imprimir algo.
De vez en cuando digo en las redes sociales que si tres o
cuatro personas me invitan a hablar a sus clases podria
financiar toda la tirada del préximo niimero de la serie que
tanto les gusta. Esto me ha funcionado a menudo. Ademas,
en ocasiones sus alumnos acaban comprando publicaciones.
A veces, las conferencias sobre publicaciones generan mas
ingresos que las propias publicaciones.

Ten una lista de correos electrénicos y escribe boletines
para anunciar nuevas publicaciones. Mantente en contacto
con personas a las que les gusta lo que haces. Preparate
para pasar mucho tiempo manteniendo correspondencia
con la gente. Ten a mano algunas cosas chulas, baratas y
efimeras que puedas enviar a las personas de forma gratuita
cuando soliciten tus publicaciones por correo. Premia a las
personas que te apoyan directamente con algo agradable
que no esperaban. A la gente le gustan las notas escritas
a mano. No pasa nada si son muy breves, pero firma el
albaran y por lo menos escribe “jGracias!”.

Sobre todo, tienes que saber que la edicion es un estilo de
vida y no una estrategia para hacerse rico rapidamente, ni
siquiera es un método para ganar mucho dinero. Disfruta
de la experiencia de conocer y trabajar con otras personas,
intercambia tus publicaciones con otras editoriales y cons-
truye una biblioteca de libros de artista de pequefia tirada
dificiles de encontrar. Vaciinate, viaja y duerme en los sofas
de los demas. Sé generoso con su tiempo, conocimientos,
recursos y trabajo. Dile a Jeff Bezos que se vaya a la mierda
y nunca vendas nada de lo que haces a través de Amazon.
Descubre las librerias que adoras y trabaja con ellas para
siempre. Es mejor tener relaciones mas profundas con me-
nos librerias que interacciones superficiales con docenas
de tiendas dirigidas por personas que no conoces.
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guanye més amb la beca que amb les poques classes que
impartisc. Pero no depenc d’aquesta subvenci6 per a ser
editor i encara podria fer coses sense ella.

Fes coses amb diferents marges de preus perque tots pu-
guen permetre’s el teu treball, pero alhora perque pugues
mantindre la seua practica. Fes una publicaci6é que coste
$2.00. una que coste $6.00, una que coste $20.00, i fes una
cosa especial per a les biblioteques institucionals elitistes
que tenen diners de sobra i poden permetre’s alguna cosa
que coste $300.00. De la mateixa manera, fes coses en
tirades d’impressio de diferents grandaries. ;Hi ha alguna
cosa de la qual pugues imprimir 1.000 copies i que pugues
continuar venent i regalant durant anys, per a aprofitar
el descompte que comporta la impressio offset d'una gran
quantitat de copies?

Col-labora amb la gent i paga’ls amb publicacions (si els
sembla bé) que puguen vendre pel seu compte. A vegades,
aixo acaba sent una millor paga i més 1itil que un honorari,
i ajuda a justificar una tirada més gran. Pero pregunta per
les seues necessitats, no les assumisques. Fes bescanvis
amb altres editors i ven el treball de cadascun i deixa que
I'altre es quede amb els diners. Aixo ajuda amb la distri-
bucié. A vegades és més facil vendre el seu treball que
vendre el teu. Ajuda altres a ampliar ’audiéncia de les
seues publicacions.

Financa la teua practica editorial demanant-los als teus
amics professors que et conviden a parlar en les seues
classes sobre el teu treball. Usa eixos honoraris de pro-
fessor convidat per a imprimir alguna cosa. De tant en
tant dic en les xarxes socials que si tres o quatre persones
em conviden a parlar a les seues classes podria finangar
tota la tirada del proxim niimero de la série que tant els
agrada. Aixo m’ha funcionat sovint. A més, a vegades els
seus alumnes acaben comprant publicacions. A vegades,
les conferencies sobre publicacions generen més ingressos
que les propies publicacions.

Tingues una llista de correus electronics i escriu butlletins
per a anunciar noves publicacions. Mantin-te en contacte
amb persones a les quals els agrada el que fas. Prepara’t
per a passar molt de temps mantenint correspondencia amb
la gent. Tingues a ma algunes coses boniques, barates i efi-
meres que pugues enviar a les persones de manera gratuita
quan sol-liciten les teues publicacions per correu. Premia
a les persones que et donen suport directament amb una
cosa agradable que no esperaven. A la gent li agraden les
notes escrites a ma. No passa res si son molt breus, pero
firma I’albara i almenys escriu “Gracies!”.

Sobretot, has de saber que I'edicio és un estil de vida i no
una estrategia per a fer-se ric rapidament, ni tan sols és un
meétode per a guanyar molts diners. Gaudeix de 1’experiéncia
de conéixer i treballar amb altres persones, intercanvia les
teues publicacions amb altres editorials i construeix una
biblioteca de llibres d’artista de xicoteta tirada dificils de
trobar. Vacuna't, viatja i dorm als sofas dels altres. Sigues
generds amb el seu temps, coneixements, recursos i tre-
ball. Digues-li a Jeff Bezos que se’n vaja a la merda i mai
vengues res del que fas a través d’Amazon. Descobreix les
llibreries que adores i treballa amb elles sempre. Es millor
tindre relacions més profundes amb menys llibreries que

Cap a un model editorial autosostenible

Piensa en tu familia editorial. La gente de las librerias es
tu familia. Las personas que organizan ferias de libros y
festivales de fanzines son tu familia. Otros editores son tu
familia. Las personas que siguen tu trabajo durante afios
son tu familia. Las imprentas y las encuadernadoras son tu
familia. Los repartidores de correos que te conocen por tu
nombre y que tii conoces por su nombre son tu familia. La
persona a la que no le importa si imprimes copias gratis en
el trabajo es tu familia. Después de mas de treinta afios, sigo
en contacto con personas con las que intercambié revistas
por correo cuando era adolescente. En algunos casos todavia
no los he conocido en persona. jNo pasa nada! Ellos son mi
familia. Tus estudiantes son tu familia, especialmente una vez
que se gradiian o abandonan los estudios, siempre y cuando
sigan haciendo libros y revistas. Tu familia es Tu familia,
especialmente si valoran y apoyan tu practica editorial. Y
por esta razon, este texto estd dedicado a mi difunto padre
Bruce Fischer, quien me permitié usar la fotocopiadora y el
franqueador de la compaiiia cuando estaba en la escuela
secundaria, y a mi mamad, que se senté en el suelo conmigo
y me ayudé a pegar y a grapar mis fanzines.

— Marc Fischer [Pronunciado originalmente en un debate
organizado por GenderFail Press durante Printed Matter
Art Book Fair el 2 de abril de 2021]

1. N. del T. Portal online estadounidense de anuncios clasificados.

2. N.del T. El término prepper ha surgido en la actualidad para referir-
se internacionalmente a la persona o al grupo de ellas que se preparan
para cualquier tipo de desastre.

Hacia un modelo editorial autosustentable

interaccions superficials amb dotzenes de botigues dirigides
per persones que no coneixes.

Pensa en la teua familia editorial. La gent de les llibreries
és la teua familia. Les persones que organitzen fires de
llibres i festivals de fanzins son la teua familia. Altres
editors son la teua familia. Les persones que segueixen el
teu treball durant anys son la teua familia. Les impremtes
i les enquadernadores son la teua familia. Els repartidors
de correus que et coneixen pel teu nom i que tu coneixes
pel seu nom sén la teua familia. La persona a la qual no
li importa si imprimeixes copies gratis en el treball és la
teua familia. Després de més de trenta anys, seguisc en
contacte amb persones amb les quals vaig intercanviar
revistes per correu quan era adolescent. En alguns casos
encara no els he coneguts en persona. No passa res! Ells
son la meua familia. Els teus estudiants son la teua familia,
especialment una vegada que es graduen o abandonen els
estudis, sempre que continuen fent llibres i revistes. La
teua familia és La teua familia, especialment si valoren i
donen suport a la teua practica editorial. I per aquesta raé,
aquest text esta dedicat al meu difunt pare Bruce Fischer,
qui em va permetre usar la fotocopiadoraila franquejadora
de la companyia quan era al’escola secundaria, i a la meua
mare, que es va asseure en €l sol amb mi i em va ajudar a
apegar i a engrapar els meus fanzins.

— Marc Fischer [Pronunciat originalment en un debat
organitzat per GenderFail Press durant Printed Matter Art
Book Fair el 2 d'abril de 2021]

1. N. del T. Portal online nord-america d’anuncis classificats.

2. N. del T. El terme prepper ha sorgit actualment per referir-se inter-
nacionalment a la persona o al grup que es preparen per a qualsevol
tipus de desastre.
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sQué estrategias
habeéis adoptado
para hacer sostenible
la produccion
editorial como
colectivo? ;Qué os ha
aportado colaborar
desde un grupo
intergeneracional y
con perfiles tan
diversos?

Quines estratégies
heu adoptat per a
fer sostenible la
produccio editorial
com a col-lectiu?
Queé us ha aportat
col-laborar des
d'un grup
intergeneracional

| amb perfils tan
diversos?

Polvora
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Qiiestio 2

Como hacer POLVORA.

En la primavera de 2021, una empresa nos ofrecio
una impresora de grandes dimensiones en blanco y negro
de la que se queria deshacer. Fue en ese momento cuando
un grupo de amigos, conformado a lo largo de los tltimos
diez afios a partir del interés mutuo por la fotografia, nos
planteamos embarcarnos en un proyecto editorial comiin.
Con el dnimo de tomarnos el asunto en serio, pasamos juntos
un fin de semana en una casa cerca del mar de la que nos
fuimos con tres certezas: que lo ibamos a hacer, que cada
uno aportaria su granito de arena y que el nombre de lo
que estaba por venir seria POLVORA. Tras varios meses de
fatigosa espera para que un técnico revisara la maquina,
ésta result6 estar estropeada. Lo que en un principio fue
un jarro de agua fria que nos llevd a recorrer desespera-
damente y sin fortuna poligonos industriales en busca de
una sustituta, se convirtié en una bendicion. Quedaba pa-
tente que la ilusion, energia y determinacion no se habian
esfumado, ademas, la diferencia en ese momento, es que
teniamos libertad.

Un valor que, mds de un afio y doce publicaciones
después de aquel inicio atropellado, ha resultado ser impres-
cindible para construir una identidad, engrasar un proceso
de creacion y llevar a cabo un acompaifiamiento cercano a
las necesidades vitales y expresivas de las autoras y auto-
res, que a su vez también nos acompaiian, hasta el dia de
hoy. Porque cada decision es importante y arrastra consigo
unas consecuencias, pero lo que nos permite sostenernos
en el tiempo no es un papel de 100 gramos o uno de 90, una
encuadernacion con grapas en vez de encolada, una edicion
de 150 o 500 ejemplares, ni siquiera una idea brillante o
un sold out, sino la conciencia permanente de que somos
un grupo humano amplio y fragil cuya tnica intencion es
aportar un buen puiiado de polvora.

Com fer POLVORA.

En la primavera de 2021, una empresa ens va oferir
una impressora de grans dimensions en blanc i negre
de la qual es volia desfer. Va ser en eixe moment quan
un grup d'amics, format al llarg dels tltims deu anys a
partir de l'interés mutu per la fotografia, ens plantegem
embarcar-nos en un projecte editorial comd. Amb 1'anim
de prendre'ns l'assumpte seriosament, passem junts un
cap de setmana en una casa prop de la mar de la qual ens
n’eixirem amb tres certeses: que ho anavem a fer, que
cadasci aportaria el seu granet d'arena i que el nom del
que estava per vindre seria POLVORA. Després de diver-
sos mesos de fatigosa espera perque un técnic revisara
la maquina, aquesta va resultar estar trencada. El que
al principi va ser un poal d'aigua freda que ens va portar
a recorrer desesperadament i sense fortuna poligons
industrials a la recerca d'una substituta, es va convertir
en una benediccid. Quedava palés que la il-lusid, energia
i determinacio no s'havien perdut, a més, la diferéncia en
aquell moment, és que teniem llibertat.

Un valor que, més d'un any i dotze publicacions
després d'aquell inici atropellat, ha resultat ser impres-
cindible per a construir una identitat, fer fluit un procés
de creaci6 i dur a terme un acompanyament proxim a les
necessitats vitals i expressives de les autores i autors,
que al seu torn també ens acompanyen, fins al dia de hui.
Perque cada decisio és important i arrossega amb si unes
conseqiiéncies, pero el que ens permet sostindre'ns en
el temps no és un paper de 100 grams o un de 90, una
enquadernaci6 amb grapes en comptes d'encolada, una
edicio de 150 0 500 exemplars, ni tan sols una idea brillant
o un sold out, sino la consciéncia permanent que som un
grup huma ampli i fragil i que 1'finica intencié del qual és
aportar un bon grapat de pélvora.

Editorial

Pregunta 2
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Como editorial consolidada con una produccion
media/alta tanto en titulos como en tirada, sgcomo
os adaptais al contexto actual de crisis ecologica?

“... ¢Qué tiene de eficiente un libro disefiado en Europa, impreso en China y vendido

en América del Norte?”

— Ruben Pater, CAPS LOCK: How capitalism took hold from graphic design, and how to
escape from it, Amsterdam: Valiz, 2021, p. 86.

La sostenibilidad en la publicacion de libros puede tener
muchas caras. Uno piensa automaticamente en el impacto
climatico y el uso de los recursos naturales. En ese caso,
las opciones obvias son: usar papeles con certificado FSC
y tintas de origen vegetal, para evitar la sobreproduccion y
no usar demasiado combustible fosil para que todo funcione
bien. Sin embargo, esto no resuelve los problemas de distri-
bucidn, como sefialé anteriormente Ruben Pater. Nuestros
libros se estdn imprimiendo en los Paises Bajos; el papel
proviene de Suecia, Polonia o los estados balticos. El metal
de las planchas de impresion se importa de Rusia, al menos,
hasta hace poco tiempo, y ahora tiene que venir de aiin mas
lejos. Y cuando los libros estidn terminados, se suben a un
camioén para ser transportados desde Amsterdam a, por
ejemplo, Hamburgo, donde van a un contenedor en barco
a Tennessee, EE. UU. 0 a un avion a Melbourne, Australia.
¢Como resolver esto? Es un callejon sin salida que esta to-
talmente conectado a los sistemas de ventas globales, uno
que no podemos cambiar sin perder una parte importante
de nuestros ingresos (que necesitamos si queremos tener
un presente y un futuro sostenible).

Una posible solucion proviene de Publication Studio en
Rotterdam (publicationstudio.biz) —Yin Yin Wong y colegas;
la sucursal de Rotterdam desafortunadamente detuvo sus
actividades— con una red a muchos otros lugares. Es un
estudio online de impresion bajo demanda auto organizado.
Preparan libros (y, a menudo, también los editan y disefian)
para publicarlos online. También seleccionan libros de otros
que se suben a su plataforma digital. Hay una red de otros
Estudios repartidos por muchos continentes, y cualquiera
de ellos puede acceder a esa plataforma, imprimir y encua-
dernar los libros (con fotocopiadoras simples y métodos de
encuadernacion sencillos), sin necesidad de transportar
recursos o libros a través de grandes distancias. Es un
gran sistema, funciona para tiradas pequeiias, y tiene su
audiencia y funcion. Sin embargo, para Valiz (y muchas
otras editoriales) esto no es factible, ya que nuestro obje-
tivo es tener tiradas mas grandes (al menos alrededor de
1800 a 2000 copias, a menudo incluso mas), la impresion
bajo demanda no es una opcion (demasiado cara; incluso si
se distribuyera en cinco o seis lugares, no seria factible).
Otro problema es que prestamos mucha atencion al disefio
y esto también se expresa en la forma en que se imprime
y encuaderna un libro. Si extendiéramos las posibilidades
de impresion a otros lugares, no tendriamos el control del
papel, la impresion y la encuadernacién. Esto puede pa-

recer initil en el contexto de los problemas mas grandes
que estdn en juego, pero debemos ser capaces de identifi-
carnos con el resultado fisico, y nuestra comunidad, fans
y clientes habituales saben que pueden contar no solo con
contenido interesante y desafiante, sino también con ese
contenido siendo 'traducido' en el mejor disefio y ejecucion
técnica posible. En definitiva, la textura y el peso del papel
definen en gran medida la "experiencia" de un libro, y la
encuadernacion es imprescindible para producir un objeto
flexible y legible.

El camino intermedio para reducir nuestra huella
de carbono es agrupar los libros que deben enviarse a EE.
UU., Asia o Australia. Para la distribucién a esos paises,
compartimos contenedores de envio con otros editores. Estos
se llenan hasta el borde y la huella de carbono es mucho
menor que la de los paquetes individuales que viajan por
todo el mundo. No es una soluciéon muy satisfactoria, pero
todo suma. Hace aproximadamente una década, los libros
electrénicos se anunciaron como "la" nueva forma de evitar
la explotacion de los recursos y eludir la distribucion fisica.
Pero cada vez mds, descubrimos que la lectura en papel
conlleva una atencién distinta y estimula un pensamiento
mads profundo y creativo que la lectura en pantalla. Aparte de
eso, ahora sabemos cuanta energia requiere el intercambio
digital y cuanta contaminacion esta involucrada en el alma-
cenamiento digital. También me alegra que no haya ningiin
tabii en construir tu propia biblioteca personal (jde libros en
papel!), ya sea pequefia o grande, que puedas apreciar tus
libros, que expresen quién eres y que convivas con ellos.

Los problemas de distribucién mencionados ante-
riormente brindan una perspectiva comercial y técnica, y
tengo curiosidad por saber si podemos encontrar una mejor
solucion para esto, quizds mas sistémica, (si alguien tiene
alguna idea: jhacédmelo saber!). La sostenibilidad tiene
muchas caras. La extension de este texto es demasiado
pequeiia para extenderse sobre otras formas de construir
un futuro bueno y limpio, sobre una buena administracion y
como eso puede ayudar a crear sistemas sociales, politicos,
econdmicos, culturales y ecoldgicos saludables. Los temas de
nuestros libros tratan de abordar eso de diversas maneras.
Y desafian el statu quo sobre como "debe administrarse una
organizacion", lo que puede ser un editor, lo que significa
aprender, desaprender, escuchar, repensar la forma en que
trabajamos, con quién, como, por qué y en qué condiciones.
La pregunta crucial es: ;como podemos fomentar el cambio
social y ecolégico?

Astrid Vorstermans
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Pregunta 3

Com a editorial consolidada amb una produccio
mitjana/alta tant en titols com en tirada, com
us adapteu al context actual de crisi ecologica?

“... Que té d'eficient un llibre dissenyat a Europa, imprés a la Xina i venut a Ameérica

del Nord?”

— Ruben Pater, CAPS LOCK: How capitalism took hold from graphic design, and how to
escape from it, Amsterdam: Valiz, 2021, p. 86.

La sostenibilitat en la publicacié de llibres pot tindre moltes
cares. U pensa automaticament en 1'impacte climaticien1'is
dels recursos naturals. En eixe cas, les opcions obvies son:
usar papers amb certificat FSCi tintes d'origen vegetal, per
a evitar la sobreproduccid i no usar massa combustible fossil
perque tot funcione bé. Aixii tot, aixo no resol els problemes
de distribucio, com ha assenyalat anteriorment Ruben Pater.
Els nostres llibres s'estan imprimint als Paisos Baixos; el
paper prové de Suecia, Polonia o els estats baltics. El metall
de les planxes d'impressio s'importa de Rissia, almenys,
fins fa poc temps, i ara ha de vindre d'encara més lluny. I
quan els llibres estan acabats, es pugen a un cami6 per a
ser transportats des d'Amsterdam a, per exemple, Hamburg,
on van a un contenidor amb vaixell a Tennessee, EE.UU.
0 a un avié a Melbourne, Australia. Com resoldre aixo? Es
un carreré que esta totalment connectat als sistemes de
vendes globals, un dels que no podem canviar sense perdre
una part important dels nostres ingressos (que necessitem
si volem tindre un present i un futur sostenible).

Una possible solucio prové de Publication Studio en
Rotterdam (publicationstudio.biz) —Yin Yin Wong i els seus
col-legues; la sucursal de Rotterdam desafortunadament
va parar la seua activitat— amb una xarxa a molts altres
llocs. Es un estudi en linia d'impressio sota demanda auto
organitzat. Preparen llibres (i, sovint, també els editen i
dissenyen) per a publicar-los en linia. També seleccionen
llibres d’altres que es pugen a la seua plataforma digital. Hi
ha una xarxa d'altres Estudis repartits per molts continents,
i qualsevol d'ells pot accedir a eixa plataforma, imprimir
i enquadernar els llibres (amb fotocopiadores simples i
metodes d'enquadernacio senzills), sense necessitat de
transportar recursos o llibres a través de grans distancies.
Es un gran sistema, funciona per a tirades xicotetes, i té
la seua audiencia i funcié. No obstant aixo, per a Valiz (i
moltes altres editorials) aixo no €s factible, ja que el nostre
objectiu és tindre tirades més grans (almenys al voltant
de 1800 a 2000 copies, sovint fins i tot més), la impressié
sota demanda no és una opci6 (massa cara; fins i tot si es
distribuira en cinc o sis llocs, no seria factible). Un altre
problema és que fem molta atencio al disseny i aixo també
s'expressa en la forma en qué s'imprimeix i enquaderna un
llibre. Si férem extensibles les possibilitats d'impressio a
altres llocs, no tindriem el control del paper, la impressi6 i
I'enquadernacié. Aixo pot semblar iniitil en el context dels
problemes més grans que estan en joc, pero hem de ser
capacos d'identificar-nos amb el resultat fisic, i 1a nostra

comunitat, fans i clients habituals saben que poden comptar
no sols amb contingut interessant i desafiador, siné també
amb eixe contingut sent 'traduit' en el millor disseny i
execucio tecnica possible. En definitiva, la textura i el pes
del paper defineixen en gran manera “1'experiéncia" d'un
llibre, i 1'enquadernacié és imprescindible per a produir un
objecte flexible i llegible.

El cami intermedi per a reduir la nostra petjada
de carboni és agrupar els llibres que han d'enviar-se als
EE.UU., Asia o Australia. Per a la distribucié a eixos paisos,
compartim contenidors d'enviament amb altres editors.
Aquests s'omplin fins a dalt i 1a petjada de carboni és molt
de menor que la dels paquets individuals que viatgen per tot
el mon. No és una solucio molt satisfactoria, pero tot suma.
Fa aproximadament una década, els llibres electronics es
van anunciar com "la" nova manera d'evitar 1'explotacio
dels recursos i eludir la distribucio fisica. Pero cada vegada
més, descobrim que la lectura en paper comporta una aten-
cio diferent i estimula un pensament més profund i creatiu
que la lectura en pantalla. A part d'aixo, ara sabem quanta
energia requereix l'intercanvi digital i quanta contamina-
cio esta involucrada en 1'emmagatzematge digital. També
m'alegra que no hi haja cap tabi en construir la teua propia
biblioteca personal (de llibres en paper!), ja siga petita o
gran, que pugues apreciar els teus llibres, que expressen
qui eres i que convisques amb ells.

Els problemes de distribucié esmentats anteriorment
brinden una perspectiva comercial i técnica, i tinc curiositat
per saber si podem trobar una millor solucié per a aix0, potser
més sistémica, (si algt té alguna idea: feu-m'ho saber!). La
sostenibilitat té moltes cares. L'extensié d'aquest text és
massa xicoteta per a estendre's sobre altres maneres de
construir un futur bo i net, sobre una bona administraci6
i com aixo0 pot ajudar a crear sistemes socials, politics,
economics, culturals i ecologics saludables. Els temes dels
nostres llibres tracten d'abordar aixo de diverses maneres.
I desafien el statu quo sobre com "ha d'administrar-se una
organitzaci¢", allo que pot ser un editor, el que significa
aprendre, desaprendre, escoltar, repensar la forma en qué
treballem, amb qui, com, per queé i en quines condicions. La
pregunta crucial és: com podem fomentar el canvi social i
ecologic?

Valiz

Qiiestio 3
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:Como abordas el reto de distribuiry dar
accesibilidad a contenidos especializados a
la vez que construyes tu propio publico?

Com abordes el repte de distribuiri donar
accessibilitat a continguts especialitzats
alhora que construeixes el teu propi public?

Sara Arroyo
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El impulso a partir del cual nace TAMBOURINE como
libreria especializada estd intimamente relacionado con
la intencion de potenciar la accesibilidad a publicacio-
nes de editoriales independientes. Afios atras, cuando
TAMBOURINE todavia se encontraba en un proceso de
incubacién, la oferta de titulos disponible en Madrid, y en
Espaiia en general, era muy reducida y estaba compuesta
fundamentalmente por editoriales fuertemente asentadas
en el circuito. Era un escenario muy diferente de lo que
podia verse en otros paises de Europa con librerias que
tendria sentido categorizar también como “independientes”.
La situacién en Espaiia, sin embargo, revelaba sintomas
de un pronunciado desequilibrio entre las lineas de ac-
tuacion de librerias y editoriales, en la que éstas tiltimas
asumian el riesgo de apostar por publicar voces emergentes
o trabajos que se desvian de la norma, mientras que las
librerias —adoptando una posicion mas conservadora—
buscaban anteponer su eficiencia como negocio y la venta
segura. Y aqui surge el problema: cuando las librerias no
estdn dispuestas a alinearse con estas editoriales y, hasta
cierto punto, compartir el riesgo, el sistema esta fallando
en una fase fundamental, haciendo muy dificil la tarea de
enderezarlo en fases posteriores. Como consecuencia, la
accesibilidad del piblico a estas publicaciones se reduce,
lo que explica, a su vez, lo pequeiia que sigue siendo su
audiencia. Conocer esta realidad inevitablemente me ha
llevado a entender que la responsabilidad de la libreria
como punto de encuentro entre editorial y lector es doble
y se debe en igual medida a estas dos figuras.

Partiendo de esta premisa, el reto ahora consiste
en encontrar férmulas para aumentar nuestra audiencia y
no caer en la trampa de actuar sélo para fortalecerla. La
comunidad que inevitablemente se desarrolla alrededor
de este tipo de proyectos independientes es fundamental
para su supervivencia, pero muchas veces el esfuerzo que
hacemos por exponerlos sélo los posiciona en entornos ya
explorados, como ocurre con las ferias de edicion inde-
pendiente en las que, afio tras afio, nos encontramos los
mismos de siempre, y las caras nuevas son pocas. Este es
el reto, y deberia ser un esfuerzo colectivo entre autoras,
editoras, librerias, y ferias. Con TAMBOURINE en concreto,
tras varios afios enfocada en construir y asentar nuestra
comunidad online, mi foco estd ahora puesto en la tarea
de buscar nuevos piiblicos y ampliar la audiencia que nos
sigue mas alla de la esfera digital.

L'impuls a partir del qual naix TAMBOURINE com a llibreria
especialitzada esta intimament relacionat amb la intencio
de potenciar 1'accessibilitat a publicacions d'editorials
independents. Anys enrere, quan TAMBOURINE encara es
trobava en un procés d'incubacid, 1'oferta de titols dispo-
nible a Madrid, i a Espanya en general, era molt reduida i
estava composta fonamentalment per editorials fortament
assentades en el circuit. Era un escenari molt diferent del
que podia veure's en altres paisos d'Europa amb llibreries
que tindria sentit categoritzar també com a “independents”.
La situacié a Espanya, no obstant aixo, revelava simptomes
d'un pronunciat desequilibri entre les linies d'actuacio de
llibreries i editorials, en la qual aquestes tltimes assumien
el risc d'apostar per publicar veus emergents o treballs que
es desvien de la norma, mentre que les llibreries —adoptant
una posicié més conservadora— buscaven anteposar la seua
eficiencia com a negoci i la venda segura. I aci comenca el
problema: quan les llibreries no estan disposades a alinear-se
amb aquestes editorials i, fins a un cert punt, compartir el
risc, el sistema esta fallant en una fase fonamental, fent
molt dificil la tasca de redrecar-lo en fases posteriors.
Com a conseqiiéncia, 1'accessibilitat del piiblic a aquestes
publicacions es redueix, la qual cosa explica, al seu torn,
com de xicoteta continua sent la seua audiencia. Conéixer
aquesta realitat inevitablement m'ha portat a entendre
que la responsabilitat de la llibreria com a punt de trobada
entre editorial i lector és doble i es deu en igual mesura a
aquestes dues figures.

Partint d'aquesta premissa, el repte ara consisteix
a trobar formules per a augmentar la nostra audiéncia i
no caure en el parany d'actuar només per a enfortir-la. La
comunitat que inevitablement es desenvolupa al voltant
d'aquesta mena de projectes independents és fonamental
per a la seua supervivéncia, pero moltes vegades 1'esforg
que fem per exposar-los només els posiciona en entorns ja
explorats, com ocorre amb les fires d'edici6 independent en
les quals, any rere any, ens trobem els mateixos de sempre,
iles cares noves son poques. Aquest €s el repte, i hauria de
ser un esforg col-lectiu entre autores, editores, llibreries, i
fires. Amb TAMBOURINE en concret, després de diversos
anys enfocada a construir i assentar la nostra comunitat
en online, el meu focus esta ara posat en la tasca de buscar
nous puiblics i ampliar 1'audiéncia que ens segueix més enlla
de l'esfera digital.

Tambourine

Qiiestio 4
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Como prepararse para
el colapso del sistema
industrial de publicacion

Com preparar-se per
al col-lapse del sistema
de publicacié

Eric Schierloh

Las politicas emancipatorias deben destruir siempre
la apariencia de un “orden natural”,
Mark Fisher

El escritor es ahora productor, editor y distribuidor.
Kenneth Goldsmith

1. Aprendé a imprimir, no un texto sino un libro, y no sélo
con una impresora hogarefia. La maquina de escribir, los
sellos/timbres, el grabado, la serigrafia, la impresion tipo-
grafica, el collage, la manuscripcion, el mimedgrafo y la
duplicadora a alcohol, todo puede ser 1itil para la escritura
y el libro por fuera del sistema industrial de publicacién.

1. El sistema industrial de publicacién implica, en algiin
grado, normalizacion textual (edicién) y material para el
mercado, ademas de dependencia econdmica—penosa por
magra, en la inmensa mayoria de los casos, e injusta por-
centualmente en todos—, simbdlica e instrumental—muy
pocos escritores saben hacer un libro, y quizds muchisimos
menos ain quieran manufacturarlos.

1. La diversidad material de las publicaciones nunca serd
industrial porque la naturaleza de la industria es la répli-
ca, la concentracion y el incremento incesante del rédito
en desmedro de todo lo demas, mientras que tu propia
naturaleza como ser vivo inserto en un sistema dindmico
(que incluye el bibaliosistema) es, antes que nada, la di-
versidad. Lleva entonces esa diversidad al texto en tanto
autor y al libro en tanto productor editorial—al libro del
arte nuevo, en definitiva.

1.Y que la falla y el error tengan lugar en los procedimientos.

1. Publicar por fuera del sistema industrial de publicacién
implica imprimir, maquetar, disefiar, compaginar y, de
alguna forma, encuadernar. Es la incesante division del
trabajo editorial profesional la que quiere ver ahi una auto/
sobreexplotacion: se trata, mas bien, de una serie de posi-
bilidades de ampliar las dimensiones de la obra. Se trata,
en definitiva, de involucrarse mds alla del texto (cuanto
mds, mejor), en otras instancias (cuantas mds, mejor) y
con nuevas herramientas (cuantas mds y propias, mejor)
para la produccién autogestiva del libro.

1. Cred con los diversos materiales de la edicion artesanal
(papeles, cartones, hilos, pegamentos, telas, etc.), las herra-
mientas y los oficios (impresion, disefio, edicién, encuader-
nacién) un vinculo semejante al que se crea naturalmente
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Las politicas emancipatorias deben destruir siempre
la apariencia de un “orden natural”.
Mark Fisher

El escritor es ahora productor, editor y distribuidor.
Kenneth Goldsmith

1. Apren a imprimir, no un text siné un llibre, i no sols amb
una impressora casolana. La maquina d’escriure, els segells/
timbres, el gravat, la serigrafia, la impressio tipografica, el
collage, lal'escriptura a ma, el mimeografi la duplicadora
a alcohol, tot pot ser 1til per a 'escriptura i el llibre fora
del sistema industrial de publicacio.

1. El sistema industrial de publicaci6 implica, en algun grau,
normalitzacié textual (edici6) i material per al mercat, a
més de la dependéncia economica—penosa per escassa, en
la immensa majoria dels casos, i injusta percentualment
en tots—, simbolica i instrumental—molt pocs escriptors
saben fer un llibre, i potser molts menys encara vulguen
manufacturar-lo.

1. La diversitat material de les publicacions mai sera indus-
trial perque la naturalesa de la indistria és la replica, la
concentracio i 'increment incessant del redit en detriment
de tota la resta, mentre que la teua propia naturalesa com a
ésser viu insert en un sistema dinamic (que inclou biblio-sis-
tema) és, primer de tot, la diversitat. Treu-li aleshores eixa
diversitat al text en tant autor i al llibre en tant productor
editorial—al llibre de ’art nou, en definitiva.

1. I que la falla i I’error tinguen lloc en els procediments.

1. Publicar per fora del sistema industrial de publicaci6
implica imprimir, maquetar, dissenyar, compaginar i, d’al-
guna forma, enquadernar. Es la incessant divisi6 del treball
editorial professional la que vol veure aci una auto/sobre-
explotacio: es tracta, més bé, d'una serie de possibilitats
d’ampliar les dimensions de I’obra. Es tracta, en definitiva,
d’involucrar-se més enlla del text (quan més millor), en
altres instancies (quantes més millor) i amb noves ferra-
mentes (quantes més i propies, millor) per a la produccié
en I'autogestio del llibre.

1. Crea amb diversos materials de 1'edici6 artesanal (pa-
pers, cartons, fils, pagaments, teles, etc.), les eines i els
oficis (impressio, disseny, edicid, enquadernacio) un vincle
semlantt al que es crea de manera natural amb 1’escriptura.
Alla on la industria propicia o imposa escissions (escrip-

Com preparar-se per al collapse del sistema de publicacié

con la escritura. Ahi donde la industria propicia o impone
escision (escritura y publicacién, texto y libro, edicion y
manufactura) hay que restituir o (re)construir vinculos que
den cuenta de un continuum productivo y politico.

1. Montd un proyecto editorial que trascienda en algin
grado la autopublicacion para habitar una comunidad de
semejantes mejor interconectados, una pequefia comu-
nidad frecuentable de seres individuales reconocibles,
participantes. Participd junto a los participantes y busca
formas de habitar de manera mas completa y comprometida
esa comunidad. El proyecto editorial se habita publicando
artesanalmente, pero la comunidad se habita, ademas,
compartiendo los conocimientos, asistiendo a ferias y otro
tipo de encuentros, discutiendo y politizando la edicion y la
publicacion, colaborando, en definitiva, de manera lo mas
directa y efectiva posible con el despliegue de los circuitos
periféricos y el colapso del sistema industrial de publicacion
tal como lo conocemos hoy.

1. El colapso del sistema industrial de publicacion se debe
a su naturaleza replicante, a su asimétrica eficiencia em-
presarial, a la profesionalizacion de todos los ambitos de la
produccion editorial y a 1a burocratizacion de las aventuras
personales y comunitarias. El colapso del sistema indus-
trial de publicacion implica el colapso de la industria de la
cultura ligada a los textos y los libros.

1. La edicion artesanal se articula en el taller, la praxis
de los oficios, los espacios de sociabilizacién horizontales
y la comunidad de semejantes. Multiples herramientas,
disciplinas, tipos de contactos y posibilidades. Frente a la
creciente industrializacion, la division y especializacion
del trabajo, e incluso la escision, aparecen el taller, los
oficios y la comunidad como espacios e instancias para
una mayor autogestion.

1. Ahi donde termina el libro industrial nace la posibilidad
del libro artesanal.

1. Hay mucho que aprender de la practica de desechar, y
en especial de los desechos del sistema industrial de pu-
blicacién. De igual manera, el tacho de basura del taller
editorial puede ser revelador. Reutilizar materiales tiene
que ser una preocupacion por dos razones: no lo es para la
industria y lo es de una forma creciente para la comunidad
de semejantes.

1. Desarrolld habilidades practicas mas alla de la escritura:
lectura creativa, reescritura y apropiacién, traduccion y
version, impresion utilizando diversas técnicas y sopor-
tes, disefio, dibujo, fotografia, edicion como continuacién
de la lectura y ejercicio de un criterio, encuadernacion,
reutilizacion de materiales, mecanismos de financiacién,
estrategias de distribucion, convivencia en una comunidad
de semejantes, etc. Es decir, aumentd la escritura. Por-
que la escritura aumentada es el camino natural hacia la
edicion artesanal.

1. La edicion artesanal es la publicacion de los textos con
los cuerpos.

1. Uno de los pilares del sistema industrial de publicacion
es la propiedad privada ejercida sobre el texto. Permiti el

Como prepararse para el colapso del sistema industrial de publicacion

tura i publicacio, text i llibre, edicié i manufactura) hem
de restituir o (re)construir vincles que donen compte d'un
continiuum productiu i politic.

1. Monta un projecte editorial que transcendisca en algun
grau I'autopublicacio per tal d’habitar una comunitat de
semblants més ben interconnectats, una xicoteta comunitat
freqiientable d’éssers individuals recognoscibles, partici-
pants. Participa al costat dels participants i busca maneres
d’habitar de manera més completa i compromesa aqueixa
comunitat. El projecte editorial s’habita publicant artesa-
nalment, pero la comunitat s’habita, a més, compartint els
coneixements, assistint a fires i un altre tipus de trobades,
discutint i polititzant 1’edicio i la publicacid, col-laborant,
en definitiva, de manera el més directa i efectiva possible
amb el desplegament dels circuits periférics i el col-lapse
del sistema industrial de publicacio tal com el coneixem hui.

1. El col-lapse del sistema industrial de publicacio es deu a
la seua naturalesa replicant, a la seua asimétrica eficiencia
empresarial, a la professionalitzacio de tots els ambits de
la producci6 editorial i a la burocratitzacié de les aventures
personals i comunitaries. El col-lapse del sistema indus-
trial de publicaci6 implica el col-lapse de la indistria de la
cultura lligada als textos i als llibres.

1. Ledicié artesanal s’articula en el taller, la praxi dels
oficis, els espais de socialitzaci6 horitzontals i la comunitat
de semblants. Miiltiples eines, disciplines, tipus de contac-
tes i possibilitats. Davant de la creixent industrialitzacio,
la divisio i especialitzacio del treball, i fins i tot I’escissio,
apareixen el taller, els oficis i la comunitat com a espais i
instancies per a una major autogestio.

1. Alla on acaba el llibre industrial naix la possibilitat del
llibre artesanal.

1. Hi ha molt a aprendre de la practica de rebutjar, i especi-
alment de les deixalles del sistema industrial de publicaci6.
De la mateixa manera, el contenidor de fem del taller edi-
torial pot ser revelador. Reutilitzar materials ha de ser una
preocupacio per dues raons: no ho és per a la indiistriaiho
és d’'una forma creixent per a la comunitat de semblants.

1. Desenvolupa habilitats practiques més enlla de 1’escrip-
tura: lectura creativa, reescriptura i apropiacio, traduccié
i versio, impressi6 utilitzant diverses técniques i suports,
disseny, dibuix, fotografia, edicié com a continuacié de la
lectura i exercici d’un criteri, enquadernacio, reutilitzaci6
de materials, mecanismes de financament, estratégies de
distribucié, convivencia en una comunitat de semblants,
etc. Es a dir, augmenta 1'escriptura. Perqueé ’escriptura
augmentada €s el cami natural cap a I'edici6 artesanal.

1. Ledici6 artesanal és la publicacio dels textos amb els cossos.

1. Un dels pilars del sistema industrial de publicaci6 és la
propietat privada exercida sobre el text. Permet 1'accés
digital, la circulacié lliure del text electronic, i apropia’t
del llibre.

1. Comparteix i ensenya les teues habilitats. I sobretot
comparteix i ensenya el que vas aprendre en soledat—co-
mencant pel marc i les condicions que van fer possible i
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acceso digital, la circulacion libre del texto electronico, y
aduefiate del libro.

1. Comparti y ensefid tus habilidades. Y sobre todo comparti
y enseiid lo que aprendiste en soledad—empezando por el
marco y las condiciones que hicieron posible y necesario
que tuvieras que ensefiarte algo. Y antes de ingresar a
cualquier universidad para estudiar un oficio, quizas no
esté mal visitar a Jean Joseph Jacotot.

1. Integra una comunidad de semejantes donde las personas
consuman, compartan y, en la medida de lo posible, produzcan
individual y colectivamente (objetos, eventos, situaciones,
ideas, mecanismos, herramientas, etc.). La edicion artesanal
no es, claro, tu escritura ni tu editorial artesanal. La edicion
artesanal es, antes que nada, una dindmica colectiva que
tiene una historia (larga y diversa) que puede funcionar
como una marca o garantia—al igual, quizas, que parte
de la llamada edicion independiente—, como condicion de
una praxis profundamente bio/micro-politica que merece
ser constantemente repensada y actualizada.

1. Simplifica tu escritura en el sentido de liberarla de la
parafernalia del sistema industrial de publicacién. Hay que
ganar espacio y tiempo para aumentar las dimensiones y
las posibilidades de la escritura, hacia la impresion, la
edicién, la encuadernacién y la publicacion artesanal de
libros y otros dispositivos textuales. Nuevos sentidos y nue-
vos encuentros aguardan. Y también nuevas posibilidades
para los textos, los libros, la lectura y la economia de los
productores editoriales.

1. Descubri lo mucho que se puede hacer con muy poco:
impresiones hogareiias, pequeiias publicaciones repentis-
tas, traducciones que a nadie interesan pero que a unos
pocos de seguro importaran, reutilizacién y recuperacioén de
materiales descartados, manufactura de ejemplares tinicos
en tiradas cortas y lentas (obras-libro o libros-objeto en el
sentido de manufacturados), bosquejos y prototipos, inter-
cambio de habilidades y fuerzas de trabajo, fabricacién de
herramientas (desde simples punzones y plegaderas hasta
maquinas mds complejas para grabar, perforar o incluso
imprimir), etc.

1. Separate también de la logica de consumir mas y mas
dentro de una industria de la cultura basada en la rota-
cién incesante y la desaparicion, la sobrepublicacion y la
destruccion, la propaganda y la promocién de fenémenos.
Releé, prestd, intercambid, vendé, regald, incluso reutiliza
editorialmente esos materiales impresos. De ser posible
opta por escrituras y productos editoriales artesanales
mds cuidados y mejor fabricados, que tengan una mayor
densidad de trabajo, hechos por semejantes, por pequefias
editoriales artesanales o por editoriales independientes
pequenoindustriales que sean visiblemente solidarias dentro
del bibliosistema que todos habitamos.

1. Intercambia producciones mas alld de su valor de mercado.
Y comparti las obras en soporte digital; tiene un costo casi
igual a cero para vos y otro tanto para el lector, y ademas
es una forma primaria y elemental de participar y retroa-
limentar el libre acceso a la cultura, y de retribuir algo de
todo aquello que, inevitablemente, tomamos de la cultura
(empezando, claro, por la lengua con la que lo hacemos todo).
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necessari que hagueres d’ensenyar-te alguna cosa. I abans
d’ingressar a qualsevol universitat per a estudiar un ofici,
potser no esta mal visitar a Jean Joseph Jacotot.

1. Integra una comunitat de semblants on les persones
consumisquen, compartisquen i, en la mesura que siga
possible, produisquen individual i col-lectivament (objectes,
esdeveniments, situacions, idees, mecanismes, eines, etc.).
L'edici6 artesanal no é€s, clar, la teua escriptura ni la teua
editorial artesanal. L'edicié artesanal és, primer de tot, una
dinamica col-lectiva que té una historia (llarga i diversa)
que pot funcionar com una marca o garantia—alhora que,
potser, que parteix de I’anomenada edici6 independent—,
com a condici6 d’una praxi profundament bio/micro-politica
que mereix ser constantment repensada i actualitzada.

1. Simplifica la teua escriptura en el sentit d’alliberar-la
de la pompa del sistema industrial de publicacié. Cal gua-
nyar espai i temps per a augmentar les dimensions i les
possibilitats de 1'escriptura, cap a la impressio, 1'edicio,
I’enquadernacio i la publicaci6 artesanal de llibres i altres
dispositius textuals. Nous sentits i noves troballes ens
esperen. I també noves possibilitats per als textos, els
llibres, la lectura i I’economia dels productors editorials.

1. Descobreix tot el que es pot fer amb molt poc: impressions
casolanes, xicotetes publicacions repentistes, traduccions
que a ningu interessen pero que a uns pocs segur que els
importen, reutilitzacid i recuperacio de materials descartats,
manufactura d’exemplars tinics en tirades curtes i lentes
(obres-llibre o llibres-objecte en el sentit de manufactu-
rats), esbossos i prototips, intercanvi d’habilitats i forces
de treball, fabricaci6é d’eines (des de simples punxons i
plegadores fins a maquines més complexes per a gravar,
perforar o fins i tot imprimir), etc.

1. Separa’t també de la logica de consumir més i més dins
d’una indiistria de la cultura basada en la rotaci6 inces-
sant i la desaparici6, la sobrepublicacié i la destruccio, la
propaganda i la promocié de fenomens. Rellegeix, deixa,
intercanvia, ven, regala, fins i tot reutilitza editorialment
aqueixos materials impresos. A ser possible opta per es-
criptures i productes editorials artesanals més acurats i
millor fabricats, que tinguen una major densitat de treball,
fets per semblants, per xicotetes editorials artesanals o per
editorials independents xicotetindrustrials que siguen visi-
blement solidaries dins del biblio-sistema que tots habitem.

1. Intercanvia produccions més enlla del seu valor de mercat.
I comparteix les obres en suport digital; té un cost quasi
igual a zero per a tu i igual per al lector, i a més és una
forma primaria i elemental de participar i retroalimentar
el lliure accés a la cultura, i de retribuir alguna cosa de tot
allo que, inevitablement, prenem de la cultura (comencgant,
clar, per la llengua amb la qual ho fem tot).

1. Disseminar els coneixements editorials artesanals adqui-
rits i desenvolupats de manera independent i comunitaria
serveix per a portar consumidors a 1’area de la produccié
a petita escala. Aix0 és central per a contribuir amb el col-
lapse del sistema industrial de publicacié. Posar la nostra
forca creativa, idees i capital simbolic en custodia i al servei
del que busquem afeblir és perillosament contraproduent.
1. Certes lleis propies del sistema industrial de publicaci6

Com preparar-se per al collapse del sistema de publicacié

1. Diseminar los conocimientos editoriales artesanales
adquiridos y desarrollados de manera independiente y
comunitaria sirve para traer consumidores al area de la
produccion a pequeiia escala. Esto es central para contri-
buir con el colapso del sistema industrial de publicacion.
Poner nuestra fuerza creativa, ideas y capital simbdlico
en custodia y al servicio de lo que buscamos debilitar es
peligrosamente contraproducente.

1. Ciertas leyes propias del sistema industrial de publicacién
y que operan junto a él de manera determinante en el disefio
de la industria de la cultura se desdibujan y pierden parte
de—si no todo—su sentido en el nivel de la produccién
y distribucién artesanal de la cultura—tal es el caso del
dominio piblico pagante! (todo un contrasentido), o de (al
menos) cierta propiedad intelectual en relacion al soporte
(centralmente, el texto), la duracion (toda la vida de un
autor +70 afios) y los alcances (adaptacion, por caso).

1. El reconocimiento, cualquier reconocimiento de un esta-
do o una condicién, no tiene nunca un momento propicio.
Estamos en transicion, como un texto de cursor titilante.

1. Tu creatividad—siempre en relacion a los contenidos y
los procesos, a las producciones originales y sintéticas, a
los soportes y las formas de circulacion—es el limite del
sistema.

1. Las cifras, beneficios y ventajas del sistema industrial
de publicacion son siempre relativos, engafiosos o falsos.
Y la mayoria de las veces no reflejan mas que la realidad
privilegiada de una minoria o élite.

1. Frente a la incesante proliferacion de textos novedosos,
al oligopolio de la publicacion industrializada y al mercado
hiperconcentrado de tendencia global sélo queda la refor-
ma agraria de la escritura. Entiéndase literalmente. Pues
colapso quiere decir caida global y completa.

0. A partir de un cierto punto, ya no hay regreso posible.
Este es el punto a alcanzar.?

1. Dominio Publico Pagante es un plan de facilidades de pago para los
contribuyentes. Esta dirigido a productoras, medios de comunicacion,
editores y todo sujeto que haga uso de obras intelectuales caidas en el
dominio publico. El DPP es un gravamen que permite que las obras de
los artistas de ayer financien a los de hoy.

2. Este texto parte, reescribe parcialmente y se expande mucho mas alla
de How to Prepare for the Collapse of Capitalism del australiano Bruce
Charles Mollison. La idea de reforma agraria que aparece en este breve
ensayo la esbozaron, metaféricamente y con unos muy pocos dias de di-
ferencia, dos amigos que no se conocen entre si: vaya mi agradecimiento,
pues, para el poeta chileno Diego Alfaro Palma y el impresor tipografico
argentino Federico Cimatti, de Prensa La Libertad (varado en Italia a cau-
sa del covid-19 durante la escritura de la primera version de este texto).

Como prepararse para el colapso del sistema industrial de publicacion

i que operen al seu costat de manera determinant en el
disseny de la inddstria de la cultura es desdibuixen i
perden part—si no tot—del seu sentit en el nivell de la
produccio i distribucié artesanal de la cultura—tal és el
cas del dominio piiblico pagante® (tot un contrasentit), o de
(almenys) una certa propietat intel-lectual en relacié al
suport (centralment, el text), la duracié (tota la vida d'un
autor +70 anys) i els abastos (adaptacio, per cas).

1. El reconeixement, qualsevol reconeixement d'un estat
o una condicié, no té mai un moment propici. Estem en
transicid, com un text de cursor tremolenc.

1. La teua creativitat—sempre en relaci6 als continguts i
els processos, a les produccions originals i sintetiques, als
suports i les formes de circulacio—¢és el limit del sistema.

1. Les xifres, beneficis i avantatges del sistema industrial
de publicacio son sempre relatius, enganyosos o falsos. I1a
majoria de les vegades no reflecteixen més que la realitat
privilegiada d'una minoria o elit.

1. Davant de la incessant proliferacié de textos innovadors,
a l'oligopoli de la publicacié industrialitzada i al mercat
hiperconcentrat de tendéncia global només queda la reforma
agraria de l'escriptura. Entenent-se literalment. Perque
col-lapse vol dir caiguda global i completa.

0. A partir d'un cert punt, ja no hi ha retorn possible. Aquest
és el punt a aconseguir.?

1. Dominio Publico Pagante és un pla de facilitats de pagament per als
contribuents. Esta dirigit a productores, mitjans de comunicacio, edi-
tors i tot subjecte que faga us d’obres intellectuals caigudes en el do-
mini public. El DPP és una taxa que permet que les obres dels artistes
d’ahir financen als de hui.

2. Aquest text arranca, reescriu parcialment i s’expandeix molt més alla
de How to Prepare for the Collapse of Capitalism de I’australia Bruce
Charles Mollison. La idea de reforma agraria que apareix en aquest breu
assaig la van esbossar, metaforicament i amb uns molt pocs dies de di-
feréncia, dos amics que no es coneixen entre si: vaja el meu agraiment,
doncs, per al poeta xilé Diego Alfaro Palma i I'impressor tipografic ar-
genti Federico Cimatti, de Prensa La Libertad (encallat a Italia a causa
del COVID-19 durant ’escriptura de la primera versié d’aquest text).
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Los modelos clasicos de produccion editorial
parecen quedar obsoletos cuando se aplican a
proyectos pequenos. En el desarrollo de tu
proyecto individual ;Que estrategias usas para
adaptar la produccion a tus necesidades?

Pagina 20

Yo tengo dos tipos de practicas editoriales. Por un lado
tengo la suerte de publicar libros con tiradas largas en
imprentas offset tradicionales con la editorial independien-
te Dalpine. Y por otro lado desarrollo en mi propia casa
una linea editorial de autoedicion, con publicaciones de
tiradas cortas, casi todas de 25 copias e impresas con una
impresora Inkjet. Me interesa cada vez mds este grado de
autonomia a todos los niveles, con la asesoria continua de
Tipode Office (en lo referente al disefio): un juego dinami-
co y de continuo aprendizaje a cuatro bandas entre una
impresora inkjet, el disefiador grafico, el fotégrafo y las
ferias de autoedicion.

Ricardo Cases

Qiiestio 5

Els models classics de produccio editorial semblen
quedar obsolets quan s'apliquen a projectes
xicotets. En el desenvolupament del teu projecte
individual, quines estrategies utilitzes per a adaptar
la produccio a les teues necessitats?

Pregunta 5

Jo tinc dos tipus de practiques editorials. D'una banda
tinc la sort de publicar llibres amb tirades llargues en
impremtes offset tradicionals amb 1'editorial independent
Dalpine. 1 d'altra banda desenvolupe a la meua propia
casa una linia editorial d'autoedicié, amb publicacions
de tirades curtes, quasi totes de 25 copies i impreses
amb una impressora Inkjet. M'interessa cada vegada més
aquest grau d'autonomia a tots els nivells, amb 1'assesso-
ria continua de Tipode Office (referent al disseny): un joc
dinamic i de continu aprenentatge a quatre bandes entre
una impressora inkjet, el dissenyador grafic, el fotograf i
les fires d'autoedicié.

Fotograf
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ook Book-Shelf

por per

Vicent Orts

BOOK BOOK-SHELF es un sistema modular de mobiliario disefiado exclusivamente para Recreo 2022. BOOK BOOK-SHELF és un sistema modular de mobiliari dissenyat exclusivament per a Recreo 2022.
El disseny parteix de la premissa d'aprofitar el material utilitzat en I'edicio anterior de la firai amb la

El disefio parte de la premisa de aprovechar el material utilizado en la edicién anterior de la feria y
con la condicién de que cualquier persona pueda autofabricarse algunas de las opciones generadas. condicié que qualsevol persona puga auto-fabricar algunes de les opcions generades.
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El punto de partida de este proyecto dedicado a los
libros, es el estudio y la experimentacion con los
mismos. En este caso, se aprovechan sus propie-
dades fisicas para hacer construcciones. De esta
manera se da la posibilidad al usuario de prototipar
y testear primero, antes de pasar a la accion.

A partir de este ejercicio, se llega a la con-
clusion de que un libro abierto en posicion vertical
genera tres puntos de apoyo, un tripode. Esta es-
tructura basica de equilibrio permite colocar una
superficie horizontal sobre ella y apilar mas libros.

Conocido este dato, y sustituyendo los libros
por materiales mas robustos, como la madera,
mediante la repeticion de piezas verticales unidas
a 90° entre si (en forma de L) y superficies hori-
zontales, se puede crear todo tipo de estructuras
robustas y generar un sistema modular que se
adapte a todo tipo de contextos.
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El punt de partida d'aquest projecte dedicat als
llibres, és lI'estudi i I'experimentacié amb aquests.
En aquest cas, aprofitem les seues propietats fisi-
ques per a fer construccions. D'aquesta manera es
donala possibilitat a l'usuari de prototipar i testejar
primer, abans de passar a l'accid.

A partir d'aquest exercici, s'arriba a la conclu-
sié que un llibre obert en posicio vertical genera
tres punts de suport, un tripode. Aquesta estructu-
ra basica d'equilibri permet collocar una superficie
horitzontal sobre ella i apilar més llibres.

Coneguda aquesta dada, i substituint els
llibres per materials més robustos, com la fusta,
mitjangant la repeticié de peces verticals unides a
90° entre si (en forma de L) i superficies horitzon-
tals, es pot crear tot tipus d'estructures robustes
i generar un sistema modular que s'adapte a tota
mena de contextos.

Book Book-Shelf

Conclusiones:

® Para la fabricacion de moédulos es importante
emplear un numero adecuado de “L’ que pro-
porcionen rigidez al conjunto.

¢ | oslados de la pieza L deben estar proporciona-
dos con el tablero que se desea colocar encima.
Cuanto mas pequeiia sea la L, mas piezas nece-
sitaremos.

¢ | a dimension mas comun de un libro grande es
un A4 (21x30cm).

¢ | a dimensidon mas ergonémica para un asiento
es de 45 cm de altura.

Book Book-Shelf

Conclusions:

® Per a la fabricacio de moduls és important em-
prar un numero adequat de “L”’ que proporcio-
nen rigidesa al conjunt.

¢ Elscostats de la pega L han de ser proporcionats
amb el tauler que es desitja collocar damunt.
Com més xicoteta siga la L, més peces necessi-
tarem.

¢ | a dimensio més comuna d'un llibre gran és un
A4 (*21x30cm)

¢ | a dimensié més ergondmica per a un seient és
de 45 cm d'altura.

\/

a4
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